Verschenkbar heilit
nicht unliterarisch

Drei Fragen an HANS KRUPPA
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ans Kruppa, Jahrgang 1952, lebt
seit 1982 als freier Schriftsteller
in Bremen. Er hat bisher mehr als
60 Biicher, darunter Gedichte, Mair-
chen, Erziahlungen, Romane, Apho-
rismen und Kurzgeschichten, mit
einer Gesamtauflage von iiber 1,5
Millionen veroffentlicht. Mit seiner
in diesem Friihjahr be1 arsEdition ge-
starteten Geschenkbuch-Reihe ,,Ge-
dichte und Photographien®
verwirklicht der Autor den
langgehegten Wunsch, seine
Gedichte mit eigenen Pho-
tographien harmonisch zu
verbinden. Der Verlag Her-
der beginnt eine Reihe
mit neuen Weisheits-
marchen. Und der
Goldmann Verlag,
der seit 1987 Ta-
schenbuchausgaben
sowie Originalaus-
gaben von Kruppa
veroffentlicht, legt
einen Band mit
Liebesgedichten
aus zwel Jahrzehnten unter dem Titel
,,Weil es Dich gibt™ vor.

BuchMarkt: Dem Geschenkbuch begeg-
nen viele Buchhdndler noch mit Skep-
sis. Das sei ja keine Literatur, ist hdufig
zu horen.

Hans Kruppa: ,,Verschenkbar® 1st kein
Synonym fiir ,,unliterarisch®. Ein
Lektor sagte mir vor kurzem, dass je-
des zweite Buch mit der Intention ge-
kauft werde, es zu verschenken. Wenn
das stimmt, wire das Geschenkbuch
einer der wichtigsten Buchtypen im
Sortiment.

BuchMarkt: Die hohen Auflagen Ihrer Bii-
cher sprechen dafiir. Fiihlen Sie sich
als Autor unterschditzt?

HANS KRUPPA:
Neuheiten bei
arsEdition und
Herder

Kruppa: Nein, aber
ich empfinde
mich nicht als ,,Geschenkbuchautor®,
ich bin einfach ein vielseitiger Autor, der
iiber das schreibt, was 1hn beschéftigt
und fasziniert. Durch meine Gedichte
haben viele Leser iiberhaupt erst einen
Zugang zur Lyrik bekommen, die be-
kanntlich ein Stietkind des Buchhandels
ist. Uber meine Homepage hans-krup-
pa.de bekomme ich sehr viel Feedback
von Lesern, selten von Buchhiandlern,

denen sicherlich auch die Zeit fehlt, die
Biicher zu lesen, die sie verkauten. Von
der Resonanz meiner Leser bin ich 1m-
mer wieder liberwaltigt.

BuchMarkt: Wie erkiciren Sie sich den dau-
erhaften Erfolg?

Kruppa: Vor allem dadurch, dass meine
Texte authentisch sind und keinem
Marketingkonzept folgen. Ich habe
beim Schreiben auch nicht den thera-
peutischen Effekt im Sinn, den mir Le-
ser immer wieder bestitigen, die in
[Lebenskrisen durch meine Biicher
neuen Mut gewonnen haben. Dass
mein Name inzwischen einen gewis-
sen Bekanntheitsgrad erreicht hat, er-
kldre ich mir 1n erster Linie durch
Mundpropaganda
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